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Problema

La empresa carece de un sistema de comunicacion visual
eficiente que le permita diferenciarse de la competencia,
insertarse en el mercado nacional y posicionarse dentro del
mismo. Lanzamiento de unanueva linea de productos.

Comitente

Empresa familiar, en crecimiento, dedicada a la produccion
agricolay olivicola, dirigidaal mercado nacional.

Posee la necesidad de aumentar su presencia en el mercado,
diferenciarse de la competencia e introducir exitosamente su
nueva linea de productos en el rubro gourmet.

Obijetivo

Disenar un sistema de identidad corporativa, packaging y
promocion para los productos que comercializa la empresa
Ballesta conforme a la imagen e identidad de la misma y sus
caracteristicas. Responder a las necesidades planteada por el
comitente de incrementar las ventas, aumentar la presencia
en el mercado -apostando a una expansion en el mismo-
y posicionarse como empresa lider dentro de su rubro.
Transmitiendo siempre la calidad de los productos.

Pablico

Linea clasica: Productos de consumo masivo. Personas entre 25
y 60 anos, ambos sexos, con un nivel socioecondmico medio,
medio-alto. Consume alimentos sanos y disfruta de cocinar.
Realiza sus compras en supermercadosy en hipermercados.

Linea gourmet: Personas entre 25 y 60 anos, ambos sexos,
nivel socioeconémico medio, medio-alto. Suele consumir
alimentos sanos, amante del buen comer, disfruta de cocinar
y experimenta nuevos sabores. Realiza sus compras en
supermercados y en hipermercados y se toma su tiempo para
elegir los productos que consume. Asiste frecuentemente a
restaurantes. Concurre a diferentes eventos gastronomicos
-como degustaciones-.

Condiciones contextuales

Cambios en el rol de la mujer: de ama de casa a mujer
trabajadora. Cambian lostiempos, los habitosy el estilo devida.
Elhombre ahora participa de las tareas del hogar. Las compras
ya no se realizan en almacenes, sino en supermercados e
hipermercados. Elconsumidorsevuelve cadavezmasexigente,
requiriendo mejor calidad y presentacion de los productos, lo
que vuelve al mercado cada vez mas competitivo. Auge de los
productos gourmet.

Los productos se comercializan en supermercados y en
hipermercados, en donde la oferta es muy amplia y la compra
se efectua en un lapso corto de tiempo, y de manera casi
inconciente. Por lo que el envase, vendedor silencioso, no
solo debe cumplir la funcion de contener, protegery conservar
al producto, sino que ademas debe identificar, informar,
promover, persuadir y convencer al consumidor para que se
efectue la compra. El envase promociona, vende; es un factor
que influye de sobremanera en la decision de compra por
impulso del consumidor en el punto de venta.



Conformacion del sistema

|dentidad
Marca y aplicaciones: logotipo, papeleria institucional.

Mensaje: posicionamiento y presencia en el mercado.
Funcion: Informacion

Packaging

Redisefio de la identidad de la linea de productos clasica:
Tomates: enteros, triturados, pulpay salsa pomarola; aceitunas
verdes y griegas, pickles mixtos, ajies. Enlatados: duraznos,
peras y anana.

Disefo nueva linea de productos gourmet:

Aceite de oliva extra virgen, aceite de oliva saborizado: ajo,
albahaca y hierbas, aceto balsamico, aceitunas rellenas, pasta
de aceitunas, tomates secos y confitados.

Mensaje: calidad de los productos y posicionamiento de la
marca en el mercado.
Funcion: Persuasion, informacion

Promocion
Piezas de comunicacion masiva - afiches, avisos publicitarios,
P.0.P, folletos-.

Mensaje: Productos de calidad / variedad de productos / dar
a conocer la nueva linea de productos / Posicionamiento y
presencia de la empresa en el mercado.

Funcion: Persuasion, difusion, informacion

Multimedia

Nuevo diseno de la pagina web de la empresa.

Mejorar la estructura, organizacion y estética de la misma.
Convertirlaenvehiculo de promociony ventade los productos,
ofreciendo la posibilidad de adquirir los mismos por medio
de laweb y poder realizar consultas on-line.

Redes sociales

Flyer publicitario

Funcion: Informacion, persuasion, interactividad, vehiculo de
venta.

Editorial

Catalogo de productos Ballesta

Para que los clientes puedan visualizar las lineas de productos
de laempresay la presentacion de los mismos.

Mensaje: calidad y variedad de productos / dar a conocer la
nueva linea de productos / Posicionamiento y presencia de la
empresa en el mercado.

Funcion: Informacion, promocion, vehiculo de venta.



Antecedentes y tendencias
Antecedentes

Se utilizan generalmente fotografias de la materia prima, del
producto o de comidas elaboradas con esos productos.

Se observan etiquetas recargadas, saturacion de imagenes y
de color.
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S r R _ _ Uso de colores fuertes, relacionados por lo general con el
TA Joyh 4 color dTl produclto 0 matelrl..a prima. .
{Duraznos. ) 4 . ~ Se emplean por lo general tipografias sans serif.

Uso de recuadros, guardas, dibujos y fotografia.
Texturas generadas con la materia prima del producto.
Predominio de colores negro y dorado.

Etiquetas limpias y ordenadas

Tendencias

Podemos observar una tendencia hacia lo minimalista, con
etiquetas limpias, despojadas, simples y sencillas. Uso de
imagenes abstractas y figurativas.

La caligrafia es un recurso que se repite en varias etiquetas.
En la paleta de colores se repiten los verdes, dorados, bordo
y negros, aunque también podemos ver algunos colores mas
[lamativos e inusuales.

Uso de envases con morfologia diferente.




Conclusién y sintesis

Junto con los cambios producidos en los estilos de vida, se
gener6 un mercado altamente competitivo, en donde la oferta
es cada vez mayor, exigiendo por lo tanto mejor calidad y
presentacion de los productos.

Teniendo en cuentaestoy laexigencia cadavezmayortambién
por parte del piblico consumidor, se debera desarrollar un
packaging que sea atractivo, llamativo, que se destaque de la
competencia y que el consumidor pueda identificarlo facil y
rapidamente, ya que el tiempo destinado a la eleccion de los
productos en las gondolas es escaso.

Es importante tener en cuenta la imagen y estrategias de la
competencia, para realizar una linea de productos que se
separe de ello.

Por otro lado, se debe tener en cuenta el crecimiento de los
productos gourmet en el mercado. A la hora de desarrollar
esta linea de productos, tener en cuenta las caracteristicas
que buscan los consumidores de dichos productos, como la
calidad de losmismos, la presentacion, le danimportanciaalos
ingredientes, la elaboracion, entre otras cosas. El consumidor,
setomauntiempo mayoralahorade comprarestos productos,
analizando diferentes variables como precio - calidad, marca,
etc. Por lo que es importante que la imagen de los productos
responda a cada uno de estos requerimientos.
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Desarrollo de alternativas de estrategia

Alternativa 1: Basada en el estilo minimalista: limpieza,
economia formal, sobriedad.

El objetivo es un diseno apartado de la saturacion -de
colores y de imagenes- que caracteriza a las etiquetas del
rubro, generando impacto con etiquetas limpias y sobrias,
con la presencia de una fuerte imagen del producto como
protagonista de la misma.

Evaluacion
(») etiquetas limpias, despojadas, economia formal.
(® poco impacto, poco llamativas. No son innovadoras.

Alternativa 2: Basada en el movimiento Art and Craft: uso de
guardas, florituras, texturas, elementos naturales, organicos y
ornamentos.

Creacion deunmodulo querepresentaal producto; generando
con él una textura, mediante la aplicacion de diferentes leyes
de simetria. Siendo empleada, luego, como guarda.

Evaluacion
(© no son innovadoras ni generan un gran impacto.
No son acordes a los requisitos del rubro.

Alternativa 3: Uso del recurso tipografico. La tipografia como
imagen.

Composicion creada con diferentes familias tipograficas; por
un lado una tipografia de catalogo, claray comprensible; y por
otro lado se optd por la caligrafia que expresa singularidad,
diferencia, nico.

Evaluacion

(® etiquetas limpias y despojadas, con colores llamativos,
innovadoras. Se diferencias de las etiquetas del rubro.
Versatilidad. Variedad en la unidad.



Planteo de estrategia

Latipografiacomoimagen. Composicion creadacondiferentes
estilos tipograficos. Tiene como objetivo separarse de las
etiquetas caracteristicas del rubro, presentando etiquetas sin
imagenes iconicas en donde la tipografia es la protagonista,
logrando asi romper los esquemas establecidos.

. Linea clasica: tipografia de catalogo

salsa pomarola

\ ) B Linea gourmet: caligrafia y tipografia de catalogo para
\ ONSER g grafia y tipog %0 p
B&llESTa /ADO S EI“ } denominacion del producto.
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Exposicion
Marca

En el desarrollo de marca se buscd que ésta fuera pertinente
para las dos lineas que hoy en dia conforman la familia de
productos Ballesta, y que pudiera adaptarse ademas a futuros
productos en el caso que la empresa decidiera expandirse.

La marca debia ser legible, simple, neutra y versatil.

Tipologia: logotipo intervenido, con contenedor geométrico.

La tipografia empleada es meta pro. Una tipografia
neohumanista, clara y legible, con formas neutras pero con
cierto caracter, haciéndola ideal para ser empleada en la
construccion de la marca.

Se realizo un juego tipografico combinando maydsculas y
mindsculas y se realizaron variaciones de kerning.

Un rectangulo funciona como contenedor de la marca. Este
logra que la marca se separe del fondo, tenga mas presenciay
protagonismo dentro de la etiqueta, le da cierta jerarquia a la
marca dentro de la composicion de la misma. Ademas la hace
una marca solida, fuerte y contundente.

En las etiquetas este rectangulo contenedor, va cambiando de
color, logrando asi integrarse mejor en la etiqueta, sin perder
la estructura de la marca.

En cuantoal color, se optd por un color verde, haciendo alusion
alo natural. Este es empleado en todo lo institucional.

Marca utilizada actualmente por la empresa. No es pertinente
ni versatil.



Linea clasica

Objetivo: realizar etiquetas vistosas, atractivas, que generen un
llamado deatencionenlagondola; logrando que el consumidor
las vea y las identifique facilmente en el contexto.

Para cada producto se selecciond una tipografia de catalogo,
pertinente para cada uno de estos productos y se realizd
un juego tipografico sutil. Se emplearon como recurso los
grandes tamanos en las tipografias y el uso de colores fuertes
y estridentes.

La linea fue dividida en tres: los productos derivados del
tomate, las frutas y las conservas (aceitunas, pickles y ajies).
Esto permitio realizar etiquetas pertinentes para cada uno
de estos productos, logrando diferenciar estos grupos, pero
logrando a la vez unidad en todos los productos de la linea
clasica gracias a los criterios establecidos en la estrategia.

Se utilizo la tipografia clarendon, una egipcia con serif, por su
aspecto pesado y robusto. Se decidio trabajar en mindsculas,
ya que por sus ascendentes y descendentes, permiten realizar
un sutil juego tipografico.

Se trabajo con etiquetas envolventes, para poder aumentar
el tamano de la tipografia, ocupando ésta gran parte de la
etiquetay a su vez del frasco que contiene al producto, lo que
la hace mas impactante; logrando ademas incluir los datos
legales en la misma, dando como resultado una etiqueta mas
integraday atractiva.

Reverso de envases ajies y pickles
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Reverso de envases igual a pickles y ajies

Ballesta Ballesta

Aceitunas verdes




pulpa de tomates

salsa pomarola
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Se decidio trabajar con la tipografia rotis, por ser una sans
serif humanista con trazos modulados. Al estar cortada la
palabra tomates en los extremos superior e inferior, se buscd
una tipografia con trazos bien marcados y definidos, que
a pesar de los cortes no perdiera su esencia. Rotis con el
contraste entre sus trazos finos y gruesos se vuelve atractiva e
interesante, pese a los cortes realizados en ella.

Los cortes en la tipografia se realizaron para generar una
etiqueta mas interesante y atractiva, con mayor particularidad.
Y ademas esto ayudo a poder ampliar un poco mas el tamaiio
de la tipografia, lo que la hace también mas impactante.

Se opto por una composicion vertical, para adaptarla mejor a
la estructura del envase. Logrando ademas variedad frente al

resto de las composiciones horizontales.

En este caso también se trabajo con etiquetas integradas con
los datos legales.
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Tomates triturados
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Reverso de envases salsas
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Ballesta

I'd

peras al natural

="

anana al natural

Se decidio trabajar con la tipografia univers, una sans serif
neo-grotesca con un aspecto neutro, sdlido y modulacion en
sus trazos; una tipografia con mucha presencia, que se adapta
perfectamente con el tipo de etiqueta realizada, en donde la
tipografia es la protagonista.

Se realizd un pequerio juego tipografico, pegando algunas
letras, aquellas que su estructura lo permitia, generando
mayor atraccion en la composicion tipografica. Prestando
especial atencion a que esas uniones fueran sutiles, evitando
la formacion de nuevas formas o figuras demasiado fuertes,
que tuvieran protagonismo propio.

12
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Linea gourmet

Objetivo: realizar etiquetas atractivas, sobrias y elegantes; que
representen el cuidadoso y delicado proceso de elaboracion
de los productos.

Se decidid trabajar con caligrafia, aplicada como textura.
Se empled letra manuscrita, para hacer alusion a productos
delicados, caseros, naturales y para transmitir el caracter tinico
de los mismos.

|
Sl ENTEROS PELANNS
o=

Se emplearon diferentes figuras geométricas para contener la
denominacion del producto, logrando destacarlo de latextura
del fondo; generando etiquetas mas atractivas e interesantes.
La tipografia empleada es fontana. Esta figura excede los
[imites de la misma para fundirla con el fondo de la etiqueta,
logrando que se vea mucho mas integrado.

Aligual que la linea clasica, la linea gourmet fue dividida en:
tomate, aceitunas y aceites y aceto balsamico.

El texto trabajado como textura, describe caracteristicas del
producto. Los colores utilizados se relacionan con los colores
de los productos.

Esto se repite en el resto de los productos.

La contraetiqueta es igual para los derivados del tomate y
aceitnas, solo cambian los ingredientes de dichos envases.

Industria Argenting 32097
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Se decidio realizar una sola etiqueta que contiene toda la
informacion requerida. En el frente del envase se puede ver
la denominacion del producto y la textura de fondo que se
repite en el resto de las etiquetas, y al girar en otra de las
caras del envase se encuentran los datos legales y una breve
descripcion del producto. Se decidio sumar esta descripcion
ya que en este tipo de producto, el consumidor se toma su
tiempo para elegirlo y le gusta saber sus caracteristicas;
contener esta informacion lo hace un producto mas confiable
y de calidad, ante la mirada del pablico consumidor.

I T Por otro lado, se logra una etiqueta mas integrada, y con cierta
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Ballesta

Catéalogo

de productos

Editorial

Catdlogo de productos: se buscod realizar una puesta en
pagina limpia y ordena, en donde los productos fueran los
protagonistas, ya que la funcion de esta pieza es exponer los
productos Ballesta frente a clientes, posibles compradores,
como proveedores por ejemplo, funcionando este catalogo
como promotor y vehiculo de venta.

Se opt6 por un formato pequeno, que sea facil de manejar
pero alavez con un buen tamano para contener las fotografias
de los productos.

En la parte superior de la pagina se coloco una banda con
fotografias, que muestran a los productos, la materia prima
y en algunos casos comidas en donde estan presentes los
productos expuestos. Esto, ademas de ilustrar los productos,
evita que la pieza se vuelva monédtona, demasiado técnica o
aburrida. Por otro lado, estas imagenes muestran, representan
y reemplazan al producto que no esta presente fisicamente a la
hora de la compra, por lo que es importante que el comprador
pueda llevarse una buena imagen del producto, por medio de
las fotografias.

Por el mismo motivo, se prestd especial atencion ala fotografia
de los envases. Se usaron grandes tamanos, acompanadas de
importantes blancos a su alrededor, con el objetivo de que se
luzca el producto.

Para el comienzo de cada linea, se sigue con el rectangulo
de color empleado en la tapa, acompanado con una breve
descripcion de la linea.

kg Lt 34 o
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Editorial

Folleto: aqui también se busco realizar una puesta en
pagina limpia y ordena, en donde los productos fueran los

9 protagonistas, para poder atraer las miradas del pablico

-g consumidor.

— % Se busco crear una pieza simple y ordenada, que brindara

1; H informacion a los consumidores a cerca de los productos
g o H g comercializados y que ademas fuera atractiva visualmente,
£ E gﬂ ya que su funcion es informar, promocionar y atraer al
; g i consumidor para posibles ventas.

Siguiendo con la estrategia empleada en el resto de las piezas
del sistema, en el folleto se trabajo con grandes imagenes de
los productos, acompanados de una breve descripcion de
los mismos, y se utiliza la tipografia en grandes tamanos, en
algunos textos. Haciendo mas interesante la composiciony la
puesta en pagina.

Las lineas estan ordenadasy separadas, para evitar confusiones
en el consumidor, colocando en una cara toda la lmea clasica
y en la contracara la [inea gourmet, con sus respectivas fotos y
especificaciones de los productos. Diferenciandolas ademas
con el uso del color en cada una de las caras de la pieza

e
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Packaging [ envase de agrupamiento

Objetivo: realizar una caja que contenga a los productos de
la linea gourmet, para ser vendida en comercios especificos,
como tiendas gourmet. De esta manera, el consumidor puede
comprar diferentes productos de la linea agrupados en esta
caja, con una buena presentacion.

Debia ser simple, econdmica, resistente y facil de transportar.

Se empled una caja estandar, de carton microcorrugado. Fue
pensada con el objetivo de que una misma caja sirva para
agrupar diferentes productos de la linea. De esta manera se
abaratan los costos.

Se realizaron dos piezas diferentes para su interior, una para
los aceites con el troquel de las botellas y otra para los frascos
de conservas. Fueron realizados en el mismo material de la
caja; su funcion es mantener los envases firmes, fijos en su
lugar, evitando que se muevan y puedan romperse. Teniendo
en cuenta siempre la buena presentacion de los mismos.

Para el armado de la caja, no se necesita pegamento, es
armada mediante pliegues. Esto agiliza el armado, ademas
de favorecer el traslado y almacenamiento de la misma, ya
que se puede conservar la caja desplegada y ser armada en el
momento de la venta.

Se optd por colores neutros, con el objetivo de que los
productos resalten y sean los protagonistas. Logrando a la vez,
una grafica sobria, atractiva y elegante.
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BallesTa

TODOS LOS Dias
EN TU MESA

Publicidad

Objetivo: piezas simples, impactantes y atractivas. Se continud
con el criterio utilizado en las etiquetas de cada linea, en
donde la tipografia es la protagonista.

Se realizaron publicidades diferentes para la linea clasica y
gourmet, ya que el mensaje a transmitir es distinto, como asi
también lo son el soporte y el piblico al que van dirigidas.

Para la linea clasica se siguio el concepto de las etiquetas,
tipografias en gran tamafo y colores fuertes y contrastantes.

Se realizo una serie de tres piezas, manteniendo las
agrupaciones de los productos realizados en las etiquetas:
tomates, frutasy conservas. Paracadaunadeestas publicidades
se eligido una palabra que representar las cualidades de los
productos: natural, rico y sano, respectivamente.

En el centro se colocd una imagen de los productos para
que las personas puedan verlos e identificarlos facilmente,
haciendo una relacion directa de los productos con la marca,
colocada al lado.

Estas piezas, son publicidades callejeras-cierre de obra-. El
objetivo erarealizar una pieza simple, pregnante, facil de leer,
yaque estas publicidades son vistas por lagente en un lapso no
mayor a 30 segundos, e invadidas ademas por un importante
ruido visual. Por ello, es fundamental que su lectura sea facil
y rapida y que sea muy llamativa para captar rapidamente la
mirada del piblico. Ademas tienen que tener un importante
impacto para que el consumidor recuerde la publicidad y la
marcay se ejecute la compra.

20



Ballesta

Ballesta

Publicidad

Para la linea gourmet también se siguid el concepto de las
etiquetas, caligrafia aplicada como textura.

Se realizd una serie de dos piezas: aceites y aceto balsamico
y otra para aceitunas y tomates. Para cada una de estas
publicidades se eligio una palabra que representar las
cualidades de los productos: aroma y sabor e intenso sabor
en laotra.

Se continud con la gama de colores empleados para las
etiquetas.

Aligual que en las otras publicidades, en el extremo inferior
izquierdo se coloco una imagen de los productos y la marca

en el extremo opuesto.

Estas publicidadestienen un pablicomasacotadoy apareceran
en revistas del rubro.

Se genero una pieza atractiva, sobria y elegante.
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Acompanandote todos los dias en tu mesa

Ballesta

nuestras fincas  nuestros productos  compras  contactanos

Acompanandote todos los dias en tu mesa

Ballesta

Pedido

paso 1 seleccionar productos
tems Descripcion Precio Cantigad

Total (VA inclido)

formulario

nosotros  nuestras fincas  nuestros productos contactanos

Acompanandote todos los dias en tu mesa

Multimedia

Objetivo: redisenar la pagina web de la empresa, mejorando la
estructura, organizacion y estética de la misma. Convertirla en
vehiculo de promocion y venta de los productos, ofreciendo
la posibilidad de adquirir los mismos por medio de la web y
poder realizar consultas on-line.

Se empled una diagramacion sencilla. El arbol de navegacion
es simple, para que la navegacion no resulte compleja para el
usuario. El mena esta siempre a la vista y accesible.

En ella se busca brinda informacion de la empresa y mostrar
los productos de una forma atractiva, con buenas fotografias.
Ademas de incluir una seccion que permite adquirir los
productos, sumando un nuevo punto de venta para la
empresa.

Se incluyd ademas un mapa con la ubicacion de la empresa,
algo importante con lo que la pagina anterior no contaba.

Se utilizd el color negro en el mend para que sea algo neutro y

sobrio y que lo primordial sean las fotografias ubicadas en el
centro de la pagina.

22



n Busca perso cosas

|Ballesta Biografia ¥ Reciente ¥ |

Ballesra

VA

duraznos al natup|

——

Ballesta

| 3¢ el primero en decir que te gusta.

1 Agregar infarmacion sabre Ballesta

Infarmaciin

Multimedia

Redes sociales: para una mejor comunicacion con los clientes,
se incorpora un nuevo canal muy utilizado hoy en dia como
lo es facebook, donde se podra publicar diariamente los
productos, ofertas, recetas, entre otros, para mantener una
relacion mas fluida y que la marca esté presente en todo
momento y lugar en la mente del consumidor.

== Ballesta

| Panel de administracidn |

¥e tu anuncio aqui

Ballesta

&) Me gusta * 4 Ballesta
le gusta esta,

Promocionar pagina

I Reciente

| Actualizar informacion de la pagina | | B

Ballesta |

Fatos
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Ballesta

IR Jos Luis vannuce

TllFax: 0054 261 4227162
ol 2616850876
balesta@ciudad.com.ar
i bedesta.com.ar

Ballesta

Ballesta

Papeleria institucional

Objetivo: crear una papeleria simple y sobria, que siga con los
criterios establecidos en todo el sistema y que sea acorde a la
imagen de la empresa.
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Imagenes contextuales

COPA DEDR, -
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Imagenes contextuales
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Imagenes contextuales
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Imagenes contextuales

(44

La cocina de las Filipinas

La chef norteamericana Christina Sunae comparte las
recetas de su herencia familiar. De influencias espafiolas
y del Sudest atico, dice que se acompaiian con cerve-
za o jugos de frutas.

Para la ensalada. 1/4 k de tomates cherry

(i

Beba entre By 10°

BallesTa
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BAdlleSTad

BAllESTd

BAlleSTd

Normativa del sistema

Manual de marca
Grilla constructiva: 3 x 17 modulos
Zona de reserva: 1 x 1 modulo

Positivo y negativo.

Color

PANTONE 375 C
CMYK: C-51,76 %
M-0%
Y -99,61%
K-0%
RGB:R-143
G-212
B-o
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Normativa del sistema

/L\Jplpmtdbb d I

mpleando latipografia
n el contraste de la

30



abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 2! -_" " () /

abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU-
VWXYZ

0123456789 ¢? ! -_""()/

abcdefghijkimnihopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU-
VWXYZ

0123456789 ¢?2i!-_""()/

abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 2l - " ()/

abcdefghijkimnioparstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123466789 72l -_""()/

abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 ¢? !l -_""()/

abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 ¢? il -_""(]/

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 ¢? il -_"" ()]

abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU-
VWXYZ

0123456789 ;? j!-_""()/

abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ¢?i!l-_""()/

abedefghijklmniiopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU-
VWXYZ

0123456789 ;2! -_""()/

Normativa del sistema
Familia tipografica

Marca
meta pro regular

Editorial
Helvetica regular, bold, light, ultralight

Denominacion del producto y contraetiquetas
Fontana regular, bold y versalita

Etiquetas frutas
Univers bold

Etiquetas tomates
Rotis regular

Etiquetas conservas
Clarendon bold
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Normativa del sistema
Etiquetas

Medidas etiqueta: 33 x 11,30 cm
Marca: centrada, sobre el extremo superior

Color: m PANTONE 213 ¢
B PANTONE 339 ¢
PANTONE 012 C

B PANTONE black ¢

Color: m PANTONE 259 ¢
B PANTONE 313 ¢
PANTONE 102 ¢

W PANTONE black c

Color: m PANTONE 354 C
B PANTONE 1788 ¢
PANTONE 803
B PANTONE black ¢

Grilla: 33 x 11,30 cm
Cantidad de modulos: verticales 66 - horizontales 22
Tamaio del modulo: 0,5 x 0,5 cm

Y
wmfriclos vinnuecr

ananaraimaturai

Industriz, Aranting
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RAlleSTA
Daucoia

tomates triturados

7°793253°09880

Puipa de tomates
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Ingredientes: tomates

INFORMACION NUTRICONAL

140 gr

P

Maini, Mendcza.

462 kel

12gr

49 gr

211¢r

—

ica 0gr

1Jna vez zbierto, conservar

i2n heladera.

Normativa del sistema
Etiquetas

Marca: centrada, sobre el extremo superior

Medidas etiqueta: 18 x 10,5 cm
Color: m PANTONE 485 ¢

M PANTONE 368 ¢

B PANTONE black ¢

Medidas etiqueta: 18 x 10,5 cm
Color: m PANTONE 485 ¢
PANTONE 388 ¢
B PANTONE black c

Grilla: 18 x 10,5 cm
Cantidad de modulos: verticales 36 - horizontales 21
Tamaio del modulo: 0,5 x 0,5 cm
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Medidas etiqueta: 23 x 12 cm
Color: m PANTONE 485 ¢

" PANTONE 123 ¢

B PANTONE black c

A g |
1 1 %A
P W e
el &

i S

Grilla: 23 x 12 cm
Cantidad de modulos: verticales 47 - horizontales 24
Tamaio del modulo: 0,5 x 0,5 cm
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BallesTa Medidas etiqueta: 24,5 x 9,5 cm
Color: m PANTONE 485 ¢

B PANTONE 3415 ¢

B PANTONE black c

Grilla: 24,5 x 9,5 cm
Cantidad de modulos: verticales 49 - horizontales 19
Tamano del moédulo: 0,5 x 0,5 cm

443 keal
12gr
IIna ve7 zhierta, conservar 2n heladera

Porcion 140 ¢r
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340 gr
industria
Argentina
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Elaborado y erivasado por:
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Ballesta

€

— 8209
Ajies en vinagre Ind. Argentina

*€]|0qa) 4 elloyet ez ‘oinidad ‘seunyiade
“sa1(€:*10}1102 :S)UBIPAIBUI- SOIKIW SHPI

485 or

Peso neto 820 gr

Peso esc.

Ind. Argentina

820 g1

Pickles mixtos

Normativa del sistema
Etiquetas

Marca: centrada, sobre el extremo superior
Color: rectangulo negro, letras blancas

Medidas etiqueta: 20 x 7 cm
Color: m PANTONE 313 ¢

W PANTONE 151 ¢

W PANTONE black c

Medidas etiqueta: 20 x 7 cm
Color: m PANTONE 199 ¢
PANTONE 381 ¢
B PANTONE black ¢

Grilla: 20 x 7 cm
Cantidad de modulos: verticales 40 - horizontales 14
Tamano del modulo: 0,5 x 0,5 cm
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Medidas etiqueta: 19,5 x 6,5 cm
Color: m PANTONE 7480 ¢

B PANTONE 179 €

B PANTONE black ¢

Aceitunas verdes

Medidas etiqueta: 19,5 x 6,5 cm
Color: m PANTONE 2592 ¢
PANTONE 113 ¢
m PANTONE black ¢

Grilla: 19,5 x 6,5 cm
Cantidad de modulos: verticales 39 - horizontales 13
Tamaio del modulo: 0,5 x 0,5 cm
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220gr

reso neto 320 gr
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Normativa del sistema

Etiquetas
\ r T DAC S [EYERNNCSNGY, Marca: centrada, sobre la parte superior
)| ] | AY ] | \ ]
I 1 - — L | 1 ) ]
| LW y AN | . .
) \T C B - Medidas etiqueta: 7 x 7 cm
‘u‘ ll L | ‘?\ '} 8l \ \ I\ Color: m PANTONE 209 ¢
AT L 1A \
WA \Ir A il PANTONEwarm gray 1 ¢
v i | Q]i [ IR
il (A [AMIZ4RY
rl 7 { | ) \
SPr \ = e | il
L.'I \//l'hf/f-i‘\ 7 |"” Grilla: 7 x7 ecm
FopT ' WHTOGER Cantidad de modulos: verticales 40 - horizontales 57
LUNAEYY "RESULTA Tamarnio del modulo: 0,20x 0,13 cm
B {17 Y I
J T |
R LS | |
| I \ | 1
[} 7 |
/ | i
TCnt L [y | Il
L =
AL 1 W/ 1?7\*1 DAY . . .
e Y = La grillay colores se repiten en la etiqueta de tomates
i mEsEEES
FRHH AR [ \ confitados.
EEEHHIETH | il
| 1T i iml
I || ¥l [l
[l \/ [AN)
I vj Y Tt
ustriaArgentin o
J =4
Medidas etiqueta: 7 x 7 cm
Color: m PANTONE 378 ¢
PANTONE 454 ¢
=S ~1 = = Pam |
Grilla: 7 x 7 cm
Cantidad de modulos: verticales 40 - horizontales 57
e Tamaio del modulo: 0,20 x 0,13 cm
n I
i i ) )
| | | | i |
| | [
L] -—
A TN AN | g
1 | 1N |
! Ciia
11 . . .
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Normativa del sistema
Etiquetas

Medidas etiqueta: 3,6 x 5,4 cm
Este tamafio es el mismo para la contraetiqueta de: tomates
secos y confitados y para aceitunas rellenas.

U D

Grilla: 3,6 x 5,4 cm
Cantidad de modulos: verticales 40 - horizontales 57
Tamaio del modulo: 0,13 x 0,06 cm

oD
o0
fexY
A )
p= =
O

Tipografia: Fontana regular 7/8

SSSSSssese Medidas etiqueta: 3,6 x 5 cm

Ingr dientes %ﬁ = Contraetiqueta pasta de aceitunas
% > Grilla: 3,6 x 5 cm
————— Cantidad de modulos: verticales 40 - horizontales 57

—_— Tamaio del modulo: 0,13 x 0,07 cm

Tipografia: Fontana regular 7/8

)
L

=8

=

< Vv n
)

ai

D

[T

ABLECIMIEN
-~ ALIMENTICIOS VANNUCE | m———————= (N
T T T = ¢ Los colores empleados en las contraetiquetas son los mismos
NPT 7 < 1 ~ Wl . .
oV GO e ! que los utilizados en las respectivas etiquetas.
! 6 ral. Ortega.
- Maipt Me ndoza ] Cada etiqueta contiene dos tintas: fondo del color de la
‘ 1 i B respectiva etiqueta, mas tinta negra.
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Normativa del sistema
Etiquetas

Marca: centrada, sobre la parte superior

Baues]‘a Medidas etiqueta: 8 x 11,5 cm

E\?X Color
Surblen de varietales, en donde ) )
ME Lo ES hay un predominio de dceitunas extravirgen: M PANTONE 378 ¢
LE Arbeguinas, dan como resultado PANTONE 577 ¢
l lw un Aceite de Oliva Extra Virgen
que remite af aroma y sabor de )
A los vegetales y frutos mds frescos. saborizados:  PANTONE 7499 ¢
Gﬁme:afﬁr;m el fma B PANTONE black ¢
ye | le otorgarn ung s .
amargura y notas de picante, lo ajo: MPANTONE 105 ¢
qite le dan cuerpo a este noble y albahaca: mPANTONE 7482 ¢
excelenfe producto gourmet. finas hierbas: mPANTONE 343 ¢
Ingredientes: Aceitunas varletales
picual, corating, arbequing, arauco
9 ¥ frantoio. Romero y oréganu

[U DﬂDU ) Habondoyenassopor
PROCE SUDfe‘fﬂlwf'tW\ M

E ALIDA D ﬂ A \JT UI U ffgp;:“?«’éfd%“igzléfa' aua
mmwmm
I

Industria Argentina 250 ml 7°7932537°098803

Medidas etiqueta: 8 x 11,5 cm
Color: m PANTONE 7449 ¢

| |

Grilla: 8 x 11,5 cm
Cantidad de modulos: verticales 40 - horizontales 58
Tamanio del médulo: 0,20 x 0,20 cm

253 098803




Ballesta

Ballesta

Normativa del sistema
Publicidad

Marca: sobre el extremo inferior derecho

Medidas: revista 29,7 x 21 cm

Color: CMYK
C- 45%
M- 40%
Y- 100%
K-26%

Color: CMYK
C- 25%
M-97%
Y-55%
K-10%
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Normativa del sistema
Publicidad

Marca: sobre el extremo inferior derecho

Medidas: 142 x 103 cm.
Color: CMYK

B Coo% C-0%
M- 100% M- 0%
Y- 0% Y- 100%
K-0% K-0%

C- 0%
M-35%
Y-13%
K-0%

Color: CMYK

B Co72% B 3%
M- 0% M-92%
Y- 66% Y- 100%
K-0% K-0,40%

C-18%
M- 0,80%
Y- 60%
K-0%

Color: CMYK
C- 0% B 92%
M- 21% M-25%
Y-97% Y-95%
K-0% K-10%

C-0%
M- 0%
Y- 50%
K-0%

Ballesta

TODOS LOS Dias
EN TU MESA




Normativa del sistema

Folleto

Cantidad de modulos: verticales 50 - horizontales 33

Tamaiio del modulo: 0,8 x 0,5 cm
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=
(©)

Medidas: 42 x 15 cm
Color: CMYK
Folleto frente

=
=

ll,
:
SBPILLOO —ﬁ

“BljIe) B Bpo

®p ownsuoo [e eied s8[esp §oey SO 8Nt

@jyv C@ [ 104 "SOWSIW SO 8P PEPI[ED B[ BZIJUEE!
nb o ‘SEoUl} SeNsaNy ep BPEUoIpIB[S:

SIND W BHBTew 108w e
00 SOPEJIOgE[® UDS [ONPOId SO['SOpOL|
E[ofeWod ES[eS “S8UOJOBSUBS UB A SBI0GES U8B S0DIUN
Sfewor ep ed|n, [eanjeu A o1 JogeSs Un opueHode ‘se] 80U 50| 8Nb 0] ‘UpIoBUSSBId BUBNG A
OIo]US SSpewo]] O] SOPOT 5P SEPILIOD S Us Sjussald ersy PEDIIED BjUB[OIXS d ueoesep s
OpeInjiy Sewoy| ojonpoJd 8p BoiSe[o Bau| eljdwe ejisen anb sojonpoud ap ejjiLue) ueib eun s3

,,,,, === 1279 salled

Bineu A
el O CS 001

seBa1b odiy Seibau SeuNsoY

0Ss0I19 _o>0cmw. LOQ@@ Cj

@)
©
¥z

N
-\
 S—
s =

UE “elod Ol
[eIN{eu [e Sein:

XIU SS[]
s1Beun Us S9ly

D
D

43



Normativa del sistema

Folleto

Folleto dorso
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lAiceto Balsamico|de M&dena

foo de Médsna Ballssts pracants.

roducido con loe mejores y méa altos

goummet
q

i y delsite inico. |
I

inicas_son |
i

a cada uno da all

h]unsdm linsa da

pamita

b o

atas,

un toque da distir

nuestras fingaz, lo qua nos

obtanar
odas las comidas.

Normativa del sistema
Catalogo

Medidas: pag 15 x 15 cm

Margenes: 1 cm

Grilla: 8 columnasyy 5 filas

Color: CMYK

Tipografia: Helvética texto 9/ 12
titulos 12/12

Cantidad de pliegos: 9

Cantidad de paginas: 14
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Inicio

[ T I T 1
compras contactenos

nosotros nuestras nuestros
fincas  productos

. clasica

l. gourmet
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Normativa del sistema
Pagina web

La pagina esta realizada en un formato de 1024 x 768 px.

Tiene unacomposicionsimple, con el mend en la parte inferior,
el cual esta siempre visible y se tiene acceso a él desde todas
las secciones. En la parte superior encontramos la marca, que
esta siempre visible también y nos permite regresar al inicio.

En el centro se encuentran las imagenes de gran tamano, que
van pasando, esto aparece en todas las secciones.

Enlaseccion de compras, aparece a una lista con los productos
seleccionados por el usuario, y permite adquirirlos via on-
line.

También se encuentra en la parte de contactos, una seccion
que permite enviar mensajes a la empresa, para facilitar la
comunicacion entre éstay el usuario.

Grilla: 1024 x 768 px
Cantidad de modulos: verticales 40 - horizontales 50
Tamano del modulo: 0,65 x 0,65 cm
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Concrecién y produccién del proyecto
Linea clasica

Ffrutas

Soporte

Clasificacion: etiqueta - celuldsico - estucado
Gramaje aproximado: 9o gr

Acabado superficial: barniz

Impresion

Sistema: offset
Formato: bobina
Cantidad de tintas: 3
Cantidad de peliculas: 4

Original digital

Software: Adobe Ilustrator
Escala: 1:1

Espacio de color: CMYK

Derivados del tomate

Soporte

Clasificacion: etiqueta - celuldsico - estucado
Gramaje aproximado: 9o gr

Acabado superficial: barniz

Impresion

Sistema: offset
Formato: bobina
Cantidad de tintas: 2
Cantidad de peliculas: 3

Original digital

Software: Adobe Ilustrator
Escala: 1:1

Espacio de color: CMYK

Conservas: pickles, ajies y aceitunas

Soporte

Clasificacion: etiqueta - celuldsico - estucado
Gramaje aproximado: 9o gr

Acabado superficial: barniz

Impresion

Sistema: offset
Formato: bobina
Cantidad de tintas: 3
Cantidad de peliculas: 4

Original digital

Software: Adobe Ilustrator
Escala: 1:1

Espacio de color: CMYK

Linea gourmet

Aceite de oliva y saborizados

Soporte

Clasificacion: etiqueta - fasson cuvée semigloss
Gramaje aproximado: 9o gr

Tipo: autoadhesivo

Acabado superficial: barniz

Impresion

Sistema: offset

Formato: bobina

Cantidad de tintas: 2

Cantidad de peliculas: 4 (tintas+barniz+troquel)

Original digital

Software: Adobe Ilustrator
Escala: 1:1

Espacio de color: CMYK

Aceto balsamico

Soporte

Clasificacion: etiqueta - fasson cuvée semigloss
Gramaje aproximado: 9o gr

Tipo: autoadhesivo

Acabado superficial: barniz

Impresion

Sistema: offset
Formato: bobina
Cantidad de tintas: 1
Cantidad de peliculas: 3

Original digital

Software: Adobe Ilustrator
Escala: 1:1

Espacio de color: CMYK

Derivados del tomate y aceitunas y respectivas contraetiquetas

Soporte

Clasificacion: etiqueta - fasson cuvée semigloss
Gramaje aproximado: 9o gr

Tipo: autoadhesivo

Acabado superficial: barniz

Impresion

Sistema: offset
Formato: bobina
Cantidad de tintas: 2
Cantidad de peliculas: 4

Original digital

Software: Adobe Ilustrator
Escala: 1:1

Espacio de color: CMYK
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Concrecién y produccién del proyecto

Publicidad

Linea cldsica

Soporte

Clasificacion: papel obra
Gramaje aproximado: 9o gr

Impresion

Sistema: offset
Formato: bobina
Cantidad de tintas: ¢4
Cantidad de peliculas: 4

Original digital

Software: Adobe Ilustrator
Escala: 1:1

Espacio de color: CMYK

Linea gourmet: revista

Soporte

Clasificacion: papel ilustracion
Gramaje aproximado: 120 gr

Impresion

Sistema: offset
Formato: bobina
Cantidad de tintas: ¢
Cantidad de peliculas: 4

Original digital

Software: Adobe Ilustrator
Escala: 1:1

Espacio de color: CMYK

Editorial

Catdlogo

Soporte

Clasificacion: papelilustracion
Gramaje aproximado: 150 gr

Impresion

Sistema: offset
Formato: bobina
Cantidad de tintas: 4
Cantidad de peliculas: 4

Original digital

Software: Adobe Ilustrator
Escala: 1:1

Espacio de color: CMYK

Folleto

Soporte

Clasificacion: papelilustracion
Gramaje aproximado: 150 gr

Impresion

Sistema: offset
Formato: bobina
Cantidad de tintas: 4
Cantidad de peliculas: 4

Original digital

Software: Adobe Ilustrator
Escala: 1:1

Espacio de color: CMYK
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Concrecién y produccién del proyecto

Packaging

Soporte

Clasificacion: carton microcorrugado
Gramaje aproximado: 300 gr
Tratamiento superficial: barniz protector

Impresion

Sistema: offset

Formato: bobina

Cantidad de tintas: 1

Cantidad de peliculas: 3 (tintas+barniz+troquel)

Original digital

Software: Adobe Ilustrator
Escala: 1:1

Espacio de color: CMYK

Papeleria

Papel carta

Soporte

Clasificacion: papel obra
Gramaje aproximado: 9o gr

Impresion

Sistema: offset
Formato: bobina
Cantidad de tintas: 1
Cantidad de peliculas: 1

Original digital

Software: Adobe Ilustrator
Escala: 1:1

Espacio de color: CMYK

Carpeta

Soporte

Clasificacion: papel ilustracion
Gramaje aproximado: 180 gr

Tratamiento superficial: barniz

Impresion

Sistema: offset
Formato: bobina
Cantidad de tintas: 2
Cantidad de peliculas: 3

Original digital

Software: Adobe Ilustrator
Escala: 1:1

Espacio de color: CMYK

Tarjeta

Soporte

Clasificacion: papelilustracion
Gramaje aproximado: 150 gr

Tratamiento superficial: barniz

Impresion

Sistema: offset
Formato: bobina
Cantidad de tintas: 2
Cantidad de peliculas: 3

Original digital

Software: Adobe Ilustrator
Escala: 1:1

Espacio de color: CMYK

Sobre

Soporte

Clasificacion: papel obra
Gramaje aproximado: 8o gr

Impresion

Sistema: offset
Formato: bobina
Cantidad de tintas: 1
Cantidad de peliculas: 1

Original digital

Software: Adobe Ilustrator
Escala: 1:1

Espacio de color: CMYK
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Presupuesto de produccién

Linea clasica
Frutas
X 1000 $ 2500

Derivados del tomate
X 1000 $ 2000

Conservas: pickles, ajies y aceitunas
X 1000 $ 2000

Linea gourmet
Aceites y aceto
X 1000 $ 1900

Derivados del tomate
X 1000 $ 1700

Aceitunas rellenas
X 1000 $ 1700

Pasta de aceitunas
X 1000 $ 1500

Editorial
Catdlogo
X 25 $ 600

Folleto
X 2000 $ 1550

Packaging
Caja

Papeleria Institucional
X 1000 $1900
X 5000 $ 2500

A lahora de la concrecion del proyecto, se tuvo en cuenta que
elmismo puedaser llevado a cabo en la provinciade Mendoza.
Se busco empresas locales que pudieran llevar a cabo el
proyecto; de esta manera, se abaratan costos y por otro lado
se disminuyen los tiempos de impresion, tanto por el traslado
como también por los insumos de facil reposicion. Todo ello,
contribuye con los tiempos y costos de produccion.

Imprentas

Smovir: Suipacha 299, Ciudad. Mendoza, Argentina.

Tel: 4254700

Inca Editorial: José Federico Moreno 2164/88 Ms5500AXF.
Mendoza, Argentina. Tel/ fax: +54 261 429 0409 [ 425 9161
Palero impresores: Brasil 144, Ciudad. Mendoza, Argentina.
Tel: 4-249001

Artes Graficas Union: Perd 1875. Mendoza, Argentina.

Tel: 425-7043
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